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媒介文化经典论著导读 / Introduction to Classic Works of Media Culture

任课教师：胡翼青 南京大学新闻传播学院
（1） 基本信息：
课程名称：媒介文化经典论著导读 / Introduction to Classic Works of Media Culture
开课时间：2019-2020 学年第二学期，周四晚9-11节课，10-17周
地点：公共教学楼
课时：24
周学时：3
学分：2

（二）课程简介：
本课程基于媒介文化的多学科研究。它集中体现了法兰克福学派、伯明翰学派和美国文化研究等一批马克思主义文化学者对媒介文化实践的看法，形成了大量内容丰富的典籍。从他们的思想出发，可以帮助学生批判性地解读媒介文化实践和媒介文本，理解媒介文化与人类现代性生活和当下人类精神状况的关系。
本课通过引导性阅读的方法，鼓励学生从学术原典中博古通今，最终理解媒介的文化实践给人类历史带来了何种变化。
课程共研读讨论12本媒介研究经典，每本书指定一位同学阅读并做报告，每次课两名，其他同学在两本书中选择一本精读、一本浏览，并参与讨论。
考核方式：口头汇报＋读书报告

（三）课程大纲及阅读书目（暂定）：
第一周 导论
第二周 霍克海默等：《启蒙辩证法》（上海人民出版社）、本雅明：《机械复制时代的艺术》（中国城市出版社）
第三周 雷蒙·威廉斯：《文化与社会》（吉林出版集团有限责任公司）、《漫长的革命》（上海人民出版社）
第四周 斯图亚特·霍尔：《编码、解码》（见《大众文化读本》，中国社会科学出版社，并同时阅读张亮：《理解斯图亚特·霍尔》，北京师范大学出版社）、大卫·莫利《电视受众与文化研究》（新华出版社）
第五周 费斯克：《解读大众文化》（南京大学出版社）、《理解大众文化》（中央文献出版社）
第六周 詹姆斯·凯瑞：《作为文化的传播》（华夏出版社）、格罗斯伯格：《媒介建构》（南京大学出版社）
第七周  凯尔纳：《媒体奇观》（清华大学出版社）、《媒体文化》（商务印书馆）
第八周  结课

（4） 补充信息：
[bookmark: _GoBack]本课程阅读量较大，且因疫情原因压缩到后半学期授课，需要选课同学提前阅读，如未做好阅读的准备，慎选。



