南京大学艺术研究院开设“‘文科试验班（艺术与文化创意） ”项目

    南京大学艺术研究院遵循人文艺术的历史传统，依托南京大学多学科共生平台，以“三三制”本科教学改革精神为培养方案，以“四个融通”为培养理念，从年  学期开始设立的开设“文科试验班（艺术与文化创意）”项目。欢迎同学们报名参加。

试验班简介
    目前，南京大学艺术研究院以“艺术学理论”一级学科为基础，下设艺术史论、艺术教育与文化创意三个研究方向。现有专任教师18名，其中教授5名，副教授10名，其中包括两位分别来自美国和意大利的外籍教师。研究院还下设文化创意实验室、艺术教育研究所等专业科研机构，与国内外相关专业高校、艺术团体、包括博物馆、美术馆在内的各类文化机构以及相关政府主管部门保持着密切的业务合作关系，其国际化水准和社会服务能力在全国处于领先水平。

   “‘艺术与文化创意’试验班”项目依据研究院学科优势，通过文化艺术的理论教育提升学生的人文素养和艺术专业基础，采取“课堂授课+专业实践+国际交流”的创新性人才培养模式：通过创意实践和文化产业的相关课程培养学生创新创业的思维模式和基本技能，通过社会实践加强学生在文化创意领域的实际应用能力与实战应对能力。本试验班努力构建个性化、多元化的培养体系，旨在培养在拥有较强艺术鉴赏力和创造性的同时，兼具调研能力、策划能力、执行能力与管理能力的应用型、创新型、复合型人才。

项目培养方式
1. 本试验班面向南京大学所有全日制本科二年级（含）以上学生；
2. 本试验班学习时间约1.5年（大二学年+大三上学期）；
3. 本试验班采取“课堂授课+专业实践+国际交流”培养模式，包括基础平台课课8门、专业基础课课6门、专业选修课课7门，专业实践与结业研修报告，以及一次由艺术研究院组织及资助的国际交流（一般为期两周，包括教学、考察、参观与座谈交流）；
4. 本位采取学分制：
· 修满15学分（基础平台课4门，专业基础课2门或专业基础课1门+专业选修课1门），颁发课程“艺术与文化创意”课程研修证书；
· 修满30学分（基础平台课7门，专业基础课5门或专业基础课3门+专业选修课2门），提交结业研修报告，颁发）“文科试验班（艺术与文化创意）”副修结业证书；
· 修满45学分（基础平台课8门，专业基础课7门或专业基础课4门+专业选修课3门），参加专业实践并提交结业研修报告，颁发“文科试验班（艺术与文化创意）”第二专业证书。

课程设置
    本试验班课程聚焦“艺术与设计基础”、“文化研究与文化创意”、“艺术管理和文化产业”三个方面，相应开设中西艺术史、中西设计史、设计实践、文化创意、文化产业等相关课程，同时开展专业知识讲座、国际访学以及艺术展览等活动。

	
	课程名称
	学分
	类型

	


艺术与设计
基础
	中国艺术史
	3
	基础平台课

	
	西方艺术史（英文授课）
	3
	基础平台课

	
	设计实践入门（英文授课）
	3
	基础平台课

	
	西方设计史
	2
	基础平台课

	
	创意写作
	3
	专业基础课

	
	艺术鉴赏与策展（中文+英文）
	2
	专业基础课

	


文化研究与
文化创意
	当代中国社会与文化
	3
	基础平台课

	
	文化研究经典理论
	3
	基础平台课

	
	文化研究方法
	2
	基础平台课

	
	文化创意策略与方法
	3
	基础平台课

	
	新媒体文化与创意
	2
	专业基础课

	
	微电影与文化创意
	2
	专业选修课

	
	音乐鉴赏与素养
	2
	专业选修课

	





艺术管理与文化产业
	全球化与文化产业发展趋势
	2
	专业基础课

	
	时尚文化与奢侈品研究
	2
	专业基础课

	
	艺术管理实务
	3
	专业基础课

	
	计算机辅助设计
	2
	专业选修课

	
	文化产品市场营销
	2
	专业选修课

	
	文化消费心理学
	2
	专业选修课

	
	资本运营与管理
	2
	专业选修课

	
	艺术品投资与收藏
	2
	专业选修课

	实践与结业
	专业实践
	4
	基础平台课

	
	结业研修报告
	4
	基础平台课



    本试验班所有课程分别设置于三个学期，第一、二学期以课堂讲授为主体，并配备相应实践活动，使学生了解文化艺术创意领域的基础知识、熟悉该领域的基本运作机制与操作流程、具备相应的素养与实践能力。第三学期以毕业设计、论文或调研报告为主体，并配备相应实践活动，使学生在初步了解文化艺术创意领域诸事项的基础上，进入实践环节。

    具体开设如下：
· 第一学期：开设4门基础平台课课程、2门专业基础课课程与2门专业选修课课程，共20学分，主要讲授艺术史论、设计创意与相应文化现象等内容。本学期综合艺术基础理论与文化现象，以艺术与设计、文化与创意、方法与实践的双重视角为切入点，使学生在宏观层面具备理论素养的同时，深入剖析文化现象，掌握文化与艺术创意的基本理念，形成良好的创意思维与实践导向。
· 第二学期：开设3门基础平台课课程、2门专业基础课课程与2门专业选修课课程，共21学分，主要讲授文化研究方法、文化创意策略与产业研究 。本学期综合艺术、文化创意与文化经济，以文化与管理、创意与经济、艺术品与市场的双重视角为切入点， 使学生能在了解文化创意和产业现状的同时具备相应理论和方法。
· 第三学期：开设1门基础平台课课程、1门专业基础课课程与4门专业选修课课程，共13学分，主要讲授当代中国社会与文化、文化资本运作机制与艺术品市场等内容通过艺术与文化创意的相关实践活动，使学生具有实际运作能力。同时，面向有意向申请第二专业证书的学生设置专业实践及结业研修报告环节。
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试验班活动及专业实践
1. [bookmark: _GoBack]试验班活动：本试验班会开展专业知识讲座、国际访学以及艺术展览等形式的文化市场、机构调研活动、展览与活动策划及国际交流和学术活动。
2. 专业实践：本试验班所有的同学必须参加一定时间的以“创意和文化产业”为主体的专业实习实践，形式可为专业机构实习、社会调研或者调研项目。 同学应向艺术研究院递交《实习报告》并做相应的实习汇报，经审定合格后，方能拿到相应的学分。
3. 结业研修报告：本试验班学生研修完所有的课程并完成专业实践后，应独立完成一份《结业研修报告》，作为自己申请第二专业证书的依据。《结业研修报告》有两个模板，一是调研报告模板；该模板要求学生立足一年半的课程学习以及实践活动，独立研究并撰写一篇文化创意或文化产业领域的调研报告。二是创意实践模板。要求学生独立或领衔组团完成一个以“文化创意”为主题的项目，并提交相应的项目成果。
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